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Akwariowy lider nie
daje sie konkurencji

m0J BIZES | Produkty z suwalskiego zakladu firmy Aquael docierajg do ponad

100 krajéw na $wiecie. Jeszcze w tym roku powinna dotgczy¢ do nich Japonia.
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Firma Aquael nie powstataby
ponad trzy dekady temu,
gdyby nie zamilowanie rodzi-
ny Jankiewiczéw do akwary-
styki.

- Kolorowe akwarium to

element, ktory bardzo dobrze o
pamietam jeszcze z czasow &
dzieciristwa. Akwarystyka byla =

od zawsze moja pasja - wspo-
mina Janusz Jankiewicz, zalo-
zyciel, wlasciciel i prezes
Aquael.

Innowacyjno$¢ poptaca

Pierwszymi produktami
jego spotki byly tzw. brzeczyki,
czylinapowietrzacze akwario-
we. Jacek Jankiewicz robit je z
zona w kuchni ich mieszkania
na warszawskiej Pradze.

Dzi$ firma z przychodami
przekraczajacymi 100 min zi
ma w ofercie ok. 2 tys. wyro-
béw, co daje jej miejsce w eu-
ropejskiej czoléwce produ-
centdw osprzetu akwarystycz-

* nego.

- Tworzymy produkty wy-
sokiej jakosci dopasowane do
potrzeb naszych klientéw. W
efekcie jesteSmy najbardziej
innowacyjng firma w branzy
akwarystycznej w Europie -
przyznaje Janusz Jankiewicz.

Rocznie Aquael wprowadza
narynek ponad 10 produktéw.
Ale, jak wyjasnia prezes spotki,
lokomotywami sprzedazy
staja sie zazwyczaj dwa, trzy z
nich. Ostatnio takim hitem
okazaly sie zestawy akwariowe
pod marka Glossy.

Dzigki innowacyjnosci, za
ktérg idg duze wydatki na
badania i rozwdj, A 1
nie tylko udaje si¢ utrzymaé
na trudnym i konkurencyjnym
rynku akwarystycznym w Eu-
ropie (wigkszo$¢ firm przenio-

«Jacek
Jankiewicz

pomaga
W biznesie
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i. Ten trend

Przyjaciele ie powinni
na oferte skiepdw internefowych: mozna

nie tylko na
sie utrzymaé w kolejnych latach. Potencjat
wazrostu segmentu produktow dla zwierzat

jali jest duzy, ale fo wiasnie sklepy online

chetniej wydajq pienigdze na zwierzefa i fo

sla produkcje do Chin), ale
takze nadal zwiekszaé przy-
chody. Od kilku lat ida one w
gdre 05-6 proc. rocznie, a tym
roku wzrost moze by¢ jeszcze
wiekszy.

Na produkty akwarystyczne
przypada ok. 80 proc. sprze-
dazy Aquaela. Pozostale
udzialy pochodza z produkcji
i dystrybucji produktéow dla
zwierzat domowych. Do firmy
nalezy m.in. marka Pet Inn,
ktéra w 2011 1. zostata przejeta
od wloskiego producenta Fe-
berplast.

- Uzupelnieniem naszej
oferty od kilku lat s3 takze
karmy dla pséw i kotow. W celu
uzyskania najwyiszej jakosci
zdecydowali$my si¢ na wsp6i-
prace z dos$wiadczonymi
partnerami - réwniez ze
wzgledu na to, ze jest to bar-

dzo nasycony i konkurencyjny
rynek - wyjasnia Janusz Jan-
kiewicz.

W suwalskiej fabryce, gdzie
pracuje ok. 400 0sdb, oprécz
kompletnych zestaw6w akwa-
riowych powstaja tez akceso-
ria dla zwierzat domowych,
m.in. transportery, klatki i za-
bawki pséw i kotow.

Po porade do sklepu

Tylko co piata zlotéwka ze
sprzedazy produktéw firmy
pochodzi z rynku polskiego.

- Jestesmy obecni w ponad
100 krajach, a wéréd naszych
najwiekszych rynkow ekspor-
towych sa Rosja, Ukraina,
Szwecja, Wielka Brytania,
Niemcy i Francja -~ wymienia
Janusz Jankiewicz.

»Polski rynek karmy nadal w tyle za Zachodem

Ponad 560 min euro, czyli
ok. 2,3 mid 21, mogli wydac
Polacy na karme

dla zwierzat w 2015 roku

= szacuje firma badawcza
Euromonitor Infernational.
To o niemal 5 proc. wigcej niz
przed rokiem. W tym roku roku
tempo wzrostu moze byé
podobne do ubieglorocznego.

dostawa do domu. @@

Arfykuty dla zwierzat oferujg specjalistycz-  odczujg wzrosty bardziej niz stacjoname.

ne sklepy krajowe, polskie oddziaty Powody fo bogata oferta, niejednokrotnie

europejskich e-gigantow zoologicznych czy  wieksza niz w sklepach stacjonamych,

dedykowane sekcje e-sklepow sieci catodobowa dostepnosé, |

handlowych jak Auchan czy Tesco, yg go p p nizsze |
j ie ceny - zwiaszcza w przypadku zamowie-

towary dla psow i kotow: Polacy coraz nia wigkszych opakowar karm - oraz

Grzatki akwariowe Aquael |

trafiaja do Chin, Korei Potu-
dnioweji Stanow Zjednoczo-
nych.

- W pazdzierniku planuje-
my wysla¢ pierwszy transport
produktéw do Japonii. Poten-
cjal widzimy takze w Ameryce
tacinskiej - dodaje szef
Aquaela.

W Polsce swoje udzialy w
rynku akwarystycznym spot-
ka szacuje na ponad 20 proc.
Sprzedaz prowadzi m.in. po-

przez 31 sklepéw firmowych |

pod marka Aquael Zoo w
najwigkszych miastach w
Polsce.

Jak podkreslaja w Aquaelu,

placéwki te sa ich wizytowka, |

gdzie klienci mogg liczy¢ na
profesjonalne doradztwo.

Ostatnio spotka rozpoczeta |

unowoczes$nianie wizerunku i
wyposazenia swoich sklepow.

0d niedawna Aquael pro-
wadzi takze dystrybucje w
internecie. Dobre wyniki fir-
my przyciagaja uwage inwe-

Nafomiast na kilkaset milionéw 20 proc. pupili. W Europie storéw finansowych i branzo-
szacowany jest przez branzg Zachodniej karmione jest niq wych. Ale jej wiasciciel nie jest
rynek akwarystyezny. $rednio co drugie zwierze zainteresowany biznesowymi
Ten jednak jest bardziej stabilny = domowe, a np. w Danii jest mariazami.

od segmentu zwiazanego to 95 proc. z nich. - To dla nas ogromny kom-
ze zwierzetami y ystry Zy P pl t, jednak najwazniej-
Potencjat krajowego rynku dla zwierzat szacuja, szajest pasja, rodzinne trady-
tzw. pet food jest nadal duzy. Ze w polskich h  cjeoraz przemyslana strategia
Gotowa karme dostaje u nas domowych Zyje niemal 8 min sprzedazowa - zaznacza Ja-

weigz tylko nie wigcej niz

psow i ponad 6 min kotow. ©®

nusz Jankiewicz. ©®




